
 چگونه بود؟ ۲۰۲۱نحوه تعامل بازاریابان در سال 

، بازاریابان از طریق تعامل با مخاطبان و ایجاد محتوایی که تعامل را تشویق می کند، تعامل در اینستاگرام ۲۰۲۱در سال 
گذاری آن در ه مخاطبان برای اشتراکگذاری، الهام بخشیدن برا افزایش دادند. مثلا، ایجاد محتوای قابل اشتراک

یا ارسال مجدد در فید خود، نظارت بر نظرات و اشاره های شما برای یافتن محتوای  Stories های خود از طریقنمایه
های اعضای مخاطب  DM تولید شده توسط کاربر که می توانید در نمایه خود به اشتراک بگذارید، پاسخ دادن به نظرات و

 .قی بودن انجام این کاردر صورت منط

 افزایش دادند؟ ۲۰۲۱چگونه بازاریابان بازده اینستاگرام را در سال 

کنند، اینستاگرام بالاترین بازگشت هایی که از آنها استفاده میدرصد از بازاریابان گزارش دادند که از بین تمام پلتفرم ۴۹
 :ها برای افزایش تعامل استفاده کردندسرمایه را دارد. در اینجا استراتژی هایی وجود دارد که آن

 :استفاده از ابزارهای خرید اینستاگرام

از بازاریابان اینستاگرام از ابزارهای خرید در نقش های خود استفاده کرده اند  ٪۷۹این محبوب ترین استراتژی بود، زیرا 
 .از آنها استفاده کنند ۲۰۲۲قصد دارند برای اولین بار در سال  ٪۳۳و 

 :محتوا با محوریت محصول و خدمات یک برندایجاد 

این به مخاطبان از پیشنهادات شما در پلتفرمی که قبلاً با آن آشنا هستند و دارای دومین تعامل بالاتر از هر نوع 
 .کندمحتوایی است، آگاه می

 :ایجاد استوری های تعاملی اینستاگرام

افزایش  ۲۰۲۲قصد دارند سرمایه گذاری خود را در سال  ٪۹۲د و استفاده می شو IG از بازاریابان ٪۴۵این ابزار توسط 
یا حفظ کنند. استوری ها همچنین فرمت شماره دو برای به دست آوردن فالوور و اشتراک گذاری محتوای شما در 

 .اینستاگرام هستند

 


