
 چگونه برند خود را در اینستاگرام بسازیم

یک نمایه شفاف داشته باشید اگر در حال ساخت برند در اینستاگرام هستید، سه عنصر اصلی وجود دارد 
هستند. یک  URL که باید روی آن تمرکز کنید. اینها تصاویر نمایش داده شده، توضیحات نمایه و آدرس

ز برداشت برای ب ز بسیار مهم است زیرا بیوگرافز شما اولی   .ازدیدکننده استبیو خوب اینستاگرام نی 

اینستاگرام یک پلت فرم بصری است، بنابراین بسیار مهم است که یک عکس نمایه با کیفیت بالا اضافه 
ز حال با لوگوی برند شما مطابقت داشته باشد.  ز و آسان برای چشم باشد و در عی  کنید که واضح، تمی 

 ش
ی

ح نمایه عالی توضیح می دهد که شما چه کسی هستید، زندگ ماست، برند شما انجام می دهد و یک شر
 مخاطبان هدف شما چه انتظاراتی دارند که ببینند

؟ وع به دنبال کردن برند شما می کنند یا خی   آیا شر

از این رو، بسیار مهم است که اطمینان حاصل کنید که توضیحات نمایه شما انتظارات دنبال کنندگان 
 باشد شما را 

ی
 .برآورده می کند یا حتی از آن فراتر می رود. فراتر از انتظارات باید هدف ما در زندگ

اتژی جذاب اینستاگرام شامل ایجاد نوع محتواتی است که نه تنها مخاطبان  تولید محتوای موثر یک اسیی
ز بسیار تحت تاثی  قرار. باعث می ش ود آنها پست های هدف شما را دوست دارند. با این حال، آن را نی 

اک بگذارند. پست هاتی بسازید که به عمل دعوت شوند. این  شما و حتی محصولات برند شما را به اشیی
ز باشد  .ممکن است برای رشد برند شما شگفت انگی 

 :پست اینستاگرامی

ز تمرکز دارد. تصاویری جذاب که به شما احساس می گذار بر دو چی  کنند معمولًا یک پست اینستاگرامی تاثی 
ز جذاتی که شما را به فکر می اندازد. برای دریافت همزمان هر دوی اینها، همیشه یک تصویر یا و میی

هاتی را به  ز تصویری را انتخاب کنید که داستاتز را روایت کند، در حالی که عکسی را انتخاب کنید که چی 
 .ارید ببینیددانستید خیلی دوست دشما نشان دهد که تا قبل از دیدن آن تصویر نمی

ز اضافه کنید. ایجاد روابط با اینفلوئنسرها برای ایجاد برند خود در  می توانید با استفاده از زیرنویس، میی
ز ارتباط برقرار کنید. اینفلوئنسر مارکتینگ مفهومی است که در  اینستاگرام، باید با سایر اینفلوئنسرها نی 

ری فالوور وجود دارند. شما به راحتی می توانید این حال افزایش است. میکرو اینفلوئنسرهاتی با مقدا
ش پیام برند خود و رشد برند خود پیدا کنید گذاران را برای گسیی  .تأثی 

 :میکرو اینفلوئنسر

ز آنها  این فالوورهای میکرو اینفلوئنسر معمولًا می توانند بر فالوورهای خود تأثی  بگذارند، بنابراین گرفیی
گذارهای خرد/کلان روابط برقرار نکنید. همانطور که در مقالات  کافز است. تعامل با دیگران فقط با تأثی 

ماعی است. اجتماعی کلید اینجاست. اگر می خواهید برند قبلی گفتم، اینستاگرام یک پلتفرم رسانه اجت
خود را در اینستاگرام بسازید، باید به طور منظم با کاربران تعامل داشته باشید. زمان صرف شده با 



ز یک برند محبوب قوی است. با سایر کاربراتز که به نظر  فالوورهای خود یکی از نکات کلیدی برای داشیی
 .ی کنیدرقیب شما هستند همکار 

 :فالوور بیشیی 

درخواست متقابل همیشه به جذب فالوورهای بیشیی کمک می کند. وارد شدن به تعامل، مانند تگ کردن 
یک دوست و همکاری همیشه ایده خوتی است. اطلاعات بیشیی در مورد نحوه انجام این کار را می توانید 

ده تری برای ایجاد رابطه با فالوورهای شما دارند.  در این وب سایت بیابید. مقالات قبلی توضیحات گسیی
لحن مناسب برای برند خود را انتخاب کنید همانطور که قبلا در این مقاله گفتیم، اینستاگرام یک پلت 

های مورد انتظار را ببینند. بنابراین اگر  ز فرم بصری است. مردم دوست دارند سبک ها، الگوها، چی 
 .رام بسازید، باید یک سبک، لحن خاصی در حساب خود داشته باشیدخواهید برند خود را در اینستاگمی

  

 


